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10 kritickych chyb v Google Ads,
které pali vas rozpoéet v Cesku

Prakticky prGvodce pro podnikatele a marketéry na deském trhu. Vétsina inzerenttl v Cesku déla alespori nékolik
z téchto chyb — vysledek: promarnény rozpocet, nizké CTR a zklamani z reklamy.

1. Siroka shoda bez vyluéujicich kli¢ovych slov

Kontrola: typ shody u kliovych slov; pfehled Vyhledavaci dotazy za poslednich 7—14 dni.
Na startu pouzivejte pfesnou nebo frazovou shodu. Tydné Cistéte dotazy a doplnujte vylucujici kliCova slova véetné €eskych
padl a regionalnich variant.

2. Ignorovani geografického cileni (Praha vs. regiony)

Kontrola: nastaveni lokaci v kampani; srovnani CPC a konverzi podle regionu.
Rozdélte kampané podle regiont nebo pouzijte korekce nabidek. Rozpocet rozdélujte podle konverzi, ne podle poctu klika.

3. Texty bez €eské specifiky

Kontrola: RSA v U¢tu — zni text pfirozené? Jsou lokalni triggery (Praha, ¢eska firma)?
Piste s rodilym mluv&im nebo zkuSenym copywriterem. Testujte minimalné 2 varianty nadpisu.

4. Chybéjici rozsireni reklam

Kontrola: sitelinks, callouts, telefonni ¢islo u skupin reklam.
PFidejte min. 4 sitelinks, 4 callouty a telefon. RozSifeni zvysuji CTR 0 10-20 %.

5. Spatna struktura Gétu

Kontrola: pocet kli€ovych slov ve skupiné; shoda textu reklamy s dotazem.
STAG: 5-15 tematicky blizkych kliCovych slov na skupinu, 2—3 varianty reklamy, oddéleni produkti/sluzeb a gea.

6. Automatické strategie bez dat

Kontrola: pocet konverzi za 30 dni pfed pfepnutim na Target CPA/ROAS.
Zacnéte s manualnim CPC nebo Enhanced CPC. Na automatiku prejdéte az po 15-30+ konverzich mésicné.

7. Landing page neodpovida reklamé

Kontrola: message match — nadpis stranky vs. reklama; rychlost na mobilu (PageSpeed).
Kazdé skupiné vlastni landing. Kli€ové slovo v nadpisu stranky. Rychlé na¢teni na mobilu je kritické.

8. Vypnuti reklamy v noci bez analyzy

Kontrola: pfehled podle dne v tydnu a hodiny za 3+ mésice.
Misto pauzy pouzijte korekce nabidek podle hodiny — zachovate levnéjSi vecerni prokliky.

9. Zadny remarketing

Kontrola: audience v Google Ads / GA4; existuji kampané na navstévniky 1-30 dni?
Nastavte audience pfes GTM/GA4. Oddélte 1-7 a 8-30 dni. Remarketing typicky snizuje CPA.

10. Chybéjici nebo Spatné méreni konverzi

Kontrola: Primary konverze v GA4; shoda s CRM,; call tracking pro Cesky trh.
Mérfte odeslani formulare, hovor (call tracking) a kvalifikované leady. Audit kazdych 30 dni.

M:E Agency - Praha - Google Ads



Objednat: ads.marke

Vice v znalostni bazi:
Co je Google Ads

Jak nastavit Google Ads
Konverze a GA4

M:E Agency - Praha - Google Ads


https://ads.marketexpert.cz/cz/#order
https://ads.marketexpert.cz/cz/blog/co-je-google-ads/
https://ads.marketexpert.cz/cz/blog/jak-nastavit-google-ads/
https://ads.marketexpert.cz/cz/blog/konverze-a-ga4-pro-google-ads/

